A TARTALOMGYARTAS EVOLUCIOJA Televizidés mUisorkészitéstdl az online
tartalomgyartasig

Id6tartam: 10 alkalom > 2025. november 6. —december 11.

Orarend és tematika

> 3 elméleti alkalom, egy alkalom 3 6ra, 2 x 1,5 6ra 15 perces szlnettel, 17:00-20:15.
> 2 workshop alkalom, egy alkalom 4 6ra, 2 x 2 6ra 15 perces szlnettel, 14:00-18:15.
> 3 forgatasi nap, egy alkalom 6 6ra, 14:00-20:00.

> 1 utdmunka alkalom, egy alkalom 6 6ra, 14:00-20:00.

> zarbalkalom, pitch, 3 6ra, 17:00-20:00

2025. November 2%1,5 6ra 17:00-20:15 ELMELETI ORA

06.

2025. November 2%1,5 6ra 17:00-20:15 ELMELETI ORA

13.

2025. November 2%1,5 6ra 17:00-20:15 ELMELETI ORA

14.

2025. November 4 6ra 14:00-18:15 WORKSHOP
20.

2025. November 4 6ra 14:00-18:15 WORKSHOP
21.

2025. November 6 oOra 14:00-20:00 FORGATAS
28.

2025. November 6 dOra 14:00-20:00 FORGATAS
29.

2025. November 6 6ra 14:00-20:00 FORGATAS
30.

2025. December 4 6ra 14:00-18:15 UTOMUNKA
04.

2025. December 3 0ra 17:00-20:00 PITCH

10.

> Elsé alkalom -2025.11.06. - 17:00-20:15

A content evolucioja / Honnan indult és hova tart, a televiziés mlsorgyartas kezdetétél az
online térig. Végigvesszik milyen fazisokon kell keresztlil mennie 1-1 tartalomnak, hogy
figyelemfelkelt6 és fogyaszthatd legyen. Hogyan valtozott a tartalom befogadasa és mi
tesz egy oOtletet sikeressé a mai digitalis kdrnyezetben? Megismerjuk a fogyasztoi
ingerhatarokat és a figyelem megtartasanak stratégiait.

Oktaté: Németh Adam (Show & Game Produkcids Zrt.)



Videdékontent tipusok / Hogyan tud egy tartalom u;jit6, egyedi és figyelemfelkelt6 lenni,
ahhoz hogy kit(injon a digitalis zajbdl, megragadja és megtartsa a k6zonség figyelmét.
Miért lehet hatasosabb egy kontent a PPC és TVC reklamokkal szemben, és hogyan lehet
belecsempészni Ugy egy markalzenetet, vagy reklamot, hogy a kontent értéke ne
séruljon.

Oktato: Pécze Balazs (MITO)

- Masodik alkalom -2025.11.13. - 17:00-20:15

Platformok kilénbségei és tartalmi sajatossagok / Platformspecifikusan végigvesszuk a
tartalmakat, melyik felliletre milyen vide6 valé. Hossz, téma, vizualis elemek, feliratok,
szponzoracios lehetdségek: minden, amit tudnod kell a platformspecifikus tartalom
optimalizalasahoz.

Oktato: Turai Barnabas (tartalomgyartd, misorvezet6)

Kontent gyartasi alapismeretek / Alap infék, hogy képbe kertilj az online felhasznalasi
jogokrél. Mire kell figyelni, mire nem. Hogyan néz ki egy tartalom gyartéi szerz6dés. Milyen
jogai vannak egy tartalomgyartonak, stb...

Az 6ra végén kapsz egy gyartasi pakkot, amiben minden hasznos és alapinfét megtalalsz:
adasmenet sablon, timing sablon, stb..)

Oktaté: Csizmadia Bendeguz (Compact Crew)

> Harmadik alkalom - 2025.11.14. -17:00-20:15

Hogyan allapits meg az 6tletedrdl, hogy rossz? / Hogyan ismerd fel, hogy egy otleted jol
mukodik e tartalomként, vagy sem? Milyen szempontokat érdemes figyelembe venni a
tervezésifazisban?

Oktato: Frank Barbara (Compact Crew) /

Ismerd meg a célcsoportod / Generacios kuldnbségek és preferenciak: hogyan készits
olyan tartalmat, amely rezonal a célcsoportoddal?

Oktato: Feitel Balazs (IPSOS)
> Negyedik és 6todik alkalom — Miihelymunka - 2025.11.20-21. - 14:00-18:15

MUhelymunka / 2x7-8 f6s csapatokban dolgoztok majd egy sajat misordtlet kitalalasan,
alkalmazva az eddig megszerzett tudast.

Csapatkapitanyok: Mazzag lzabella, Spah David

> Hatodik és hetedik és nyolcadik alkalom - Forgatas 2025.11.28-30. - 14:00-20:00
Gyartasi szakemberek segitik a forgatast.

> Kilencedik alkalom - Utdmunka - 2025.12.04. -14:00-18:15

A Compact TV szakembere segitségével fényelhetitek a leforgatott tartalmaitokat.



> Tizedik alkalom - PITCH -2025.12.10. -17:00-20:15

Az Otletek és a kész tartalmak bemutatasa / A csapatok bemutatjak a kidolgozott
Otleteiket, social media stratégiaval egyltt a zs(ri el6tt. Nyilvanos esemény, baratok,
csaladtagok, érdekldddk is johetnek.



