Brandmarketing képzés

1. Bevezetés a brandingbe — 10.04. — 17:00-20:00

Eloadas:

o

o

o

A marka és brand definicidja, kialakulasa
Rovid marketingtorténet
A branding szerepe a marketingben

Workshop: Mit jelent nekiink a marka?

2. A brand felépitése — 10.11. — 17:00-21:00

Eloadas:

o O O O

A brand meghatarozasa

A brand architektura kialakitasa

A brandidentitas és a pozicionalas
A célcsoportok és a brand igérete

Workshop: Alakitsuk ki a brandiinket!

Csoportfeladat: Logdvazlat készitése és az arculat esetleges irdnyainak megalkotasa.

3. A modern brandmarketing — 10.18. - 17:00-21:00

El6adas

o O O O

A Behavior marketingtél az evidence based marketing megoldasokig.

Az élménymarketing és az érzelmek szerepe a marka kialakitasba.
Tartalom- és influencer marketing.

Ertékalapui marketing, purpose marketing és a CSR szerepe a
brandépitésben.

A Nike tarsadalmi kampanyaitdl a Patagonia markaépitésén at a The Body
Shop értékesitési stratégiajaig

Workshop: A brand marketing iranyainak meghatarozasa.

Csoportfeladat: Arculat és tagline



4. Marketingcsatornak szerepe a brandépitésben — 10.25. — 17:00-
21:00

El6adas:

A célcsoport szamara relevans marketingcsatornak meghatarozasa
A hagyomanyos marketingcsatornak jelentésége a digitalis vilagban
A digitalis marketingcsatornak és a social platformok szerepe

A branded space fogalma és a hosszutavu kommunikaciés csatornak
jelentésége

o A médiatervezés alapjai és szerepe a marketingkommunikaciéban

o O O O

Workshop: A kivalasztott brand marketingcsatornainak meghatarozasa
Csoportfeladat: A teljes arculat bemutatdsa
5. A brandvédelem és a krizismenedzsment -11.08. — 17:00-21:00

El6adas:
o Az esettanulmanyok a kozel és a tavolabbi multbél: United Airlines, Shell,
Exxon, Bud Light, Nike, Balenciaga
o Magyar esetek: DM, Provident, BKV, stb.

Workshop: Siutation Room
6. A markaépités mindennapjai — 11.15. - 17:00-21:00

El6adas:

Egy brandkampany megvaldsitasanak lépései:

Ugynoékségek tipusai, kivalasztasi folyamat, hatékony egyiittm(ikodés,
A brief és a kreativ koncepcio elfogadasanak folyamata

A hatasos kampanystruktura,. A hatékony média terv

A mérés fontossaga: kommunikacios kutatasok

o O O O O

Workshop: Brandkampany

Csoportfeladat: A brandkampany kivitelezése



7. A bevezet6é kampanyok bemutatasa — 11.22. - 17:00-21:00

Workshop:
e A bevezet6 kampanyok bemutatasa
o Koz0Os értékelés, a tanulsagok atbeszélése



